Y

Nota de prensa

jueves, 25 1/3
noviembre 2010

‘ Direccion de Comunicacion

Junta de Castilla y Ledn

Entre enero y octubre la creacion de empleo en el sector turistico ha aumentado un 0,7% en
Castilla y Ledn respecto al mismo periodo del afio anterior, situandose en un total de 69.522
trabajadores, lo que demuestra su solidez y resistencia ante la crisis. Ademés, la Comunidad
sigue siendo lider en turismo rural, con un incremento del 5,6% en el nimero de viajeros y de un
9,5% en el de establecimientos.

Castilla y Ledn muestra su oferta en INTUR a través de la
utilizacion de las redes sociales

Como novedad, durante los cuatro dias de la feria se pondra en marcha la plataforma
www.inturcastillayleon.com para presentar los productos de Castilla y Le6n y poder
seguir en directo todos los acontecimientos que ocurran en el stand. Tanto el publico
gue visite la feria como el usuario de cualquier parte del mundo podran descargarse
contenidos sobre los productos turisticos que ofrece Castilla y Ledn. Redes sociales,
microdebates sobre turismo en la red, descarga de contenidos o intercambios virtuales
gue ponen a Castillay Ledn en primeralineaen cuanto alainnovacion y la tecnologia en
la promocion turistica del presente y del futuro. Larepresentacion de las redes sociales
se realizard mediante conexiones en directo con Burgos y Segovia, candidatas a la
capitalidad europeaen 2016

El presidente de la Junta de Castilla y Ledn, Juan Vicente Herrera, ha inaugurado la Feria INTUR, que
alcanza este afio su decimocuarta edicién con una perspectiva del sector turistico muy positiva, segln se
desprende de los datos recogidos hasta octubre de 2010 y tras su comparacion con el mismo periodo
del aifo anterior. El sector turistico continda creando empleo, con un crecimiento del 0,69% respecto a
esa misma fecha del afio 2009. Pero ademads, no sdlo crea empleo sino que ha conseguido una cifra
record de empleados en un afio de crisis, con 69.522 empleados, superando el nimero de empleosen el
sector en septiembre del afio 2007, que fue el mejor afio del sector turistico de Castilla y Ledn.

Otro de losindicadores mas valiosos de este auge es el incremento del nimero de viajeros, de un 1,35%
entre enero y octubre de este afio respecto al mismo periodo del afio anterior, y el aumento de las
pernoctadones, en un 1,27%. En turismo rural existe un credmiento del 9,5% en el nimero de
establecimientos y de un 8,1% en el nimero de plazas. Estos datos reflejan la solidez del sector turistico
y su resistencia ante la crisis econédmica: el sector turistico en Castillay Ledn no sdélo no pierde sino que
crea empleo y el sector privado sigue demostrando su confianza en este sector, como lo refleja el
incremento de la oferta.

Ademas, este analisis del comportamiento turistico entre enero y octubre de este afio respecto a 2009
corrobora que Castilla y Ledn permanece lider en cuanto a turismo rural, con un incremento del niimero
de viajeros del 5,6%.

Por otro lado, y a pesar de la complicada coyuntura econdmica actual, el gasto de los viajeros se ha
incrementado casi un 1,5% respecto al afio 2009.



El nimero de peregrinos que han realizado en todo o en parte el Camino de Santiago Francés a su paso
por Castilla y Ledn durante los meses de junio-octubre de 2010 ha sido de 90.000. Destaca como
durante los meses de junio-septiembre el nUmero de peregrinos se ha incrementado un 24,6% mas que
en ese mismo periodo del afio 2009, y un 14,6% mas que en ese mismo periodo del afo 2004, ultimo
afio Jacobeo. Entre junio y septiembre los peregrinos han generado 552.724 pernoctaciones; de ellas el
58% han tenido lugar en albergues, lo que supone un incremento de 1,3% respecto a 2009 y del 33,72%
respecto al anterior Jacobeo en 2004. Los alojamientos turisticos han concentrado el 33% de las
pernoctaciones de peregrinos y han crecido un 34% respecto al mismo periodo del 2009 y un 117%
respecto al ano 2004.

Stand de laJunta de Castillay Ledn

En consonanda con las nuevas tendencias de promocién y comerdalizacién del turismo, Castilla y Ledn
ha materializado en INTUR 2010 su oferta convirtiendo al stand en una red social. El stand de |a Junta de
Castillay Ledn quiere ser un espacio abierto a las infinitas posibilidades que brindan en la actualidad las
redes sodiales y en coherendia con el planteamiento del afio pasado de un stand innovador y reciclable
mantiene los mismos materiales. Es la misma estética y la misma filosofia, el contenedor no es lo mas
importante cuando se habla de promocidn del turismo, sino las emocdiones capaces de transmitir. La
novedad es un escenario innovador basado en una plataforma web 2.0 que se ha creado al efecto y asi
conseguir representar en el stand la realidad virtual de las redes sociales.

La tendendia de los ultimos afios ha demostrado la evolucién imparable de las redes sodales y los
contenidos 2.0 en detrimento de los cldsicos portales o las paginas webs tradicionales. En el mundo hay
500 millones de personas que utilizan Facebook, en Espafia 10 millones de personas, de los cuales el
60% entra a diario y mas del 20% de los usuarios se sirven de las redes sodiales como fuentes primarias
de informadidn y de seguimiento de tendencias. En Espafia estas cifras se elevan al 48% cuando se trata
de informacdidn turistica. Las campafias de marketing y publicidad actuales de las principales empresasy
productos estan empezando a priorizar su presencia y estrategia en las redes sociales atendiendo al
amplio nimero de publico objetivo al que pueden llegar. Las redes sociales asimismo permiten
microsegmentar el mercado en funcién del producto y del cliente final al que va destinado, siguiendo las
tendencias mas innovadoras de marketing. El turismo en Castilla y Ledn no puede ser ajeno a esta
realidad y trabaja en este sentido.

La representacion de las redes sociales se realizard mediante la seleccién de dos enclaves con
trascendenda en el momento actual: Burgos y Segovia, candidatas a la capitalidad europea en el afo
2016. En Burgos se ha elegido la propuesta cultural mas innovadora que hay en este momento: el
Museo de la Evolucion Humana, con conexién directa a la Feria y en la que participaran los propios
visitantes del museo contando sus impresiones. En Segovia se va a recrear el producto gastrondmico,
combinando la cocina mas tradicional con la mas innovadora. Asimismo, se representara en el stand
cada uno de los restantes productos de Castilla y Leén en una plataforma web construida para recoger
las distintas propuestas que hay en este momento en la red. Esta plataforma,
www.inturcastillayleon.com, inicia hoy su funcionamiento y posibilitara a todo el mundo seguir en
directo los acontedmientos de la feria. Entre las propuestas mds novedosas de este afio estan los
microdebates que se realizaran desde Twitter con 18 temas de debate diferente y que se podran seguir
y participar a través de www.inturcastillayleon.comdesde todos los puntos del planeta. También hay
gue destacar que quien lo desee podrd remitirse a su correo electronico los folletos tradicionales o
llevarlos a su casa en una memoria ush. Los biciclos que pasearan por el stand llevaran este afio folletos
y un Ipad, para que el visitante pueda descargarse lo que desee en una memoria usb.



http://www.inturcastillayleon.com/
http://www.inturcastillayleon.com/

El stand de la Junta también presenta productos y eventos que se sucederdn alo largo del afio 2011, en
los que Castilla y Ledn es Unica: eventos culturales (Semana Santa y las Edades del Hombre), promocién
de la candidatura de lacapitalidad cultural 2016 de Burgos y Segovia, Caminos a Santiago por Castillay
Ledn, naturaleza, turismo rural (Posadas Reales, Central de Reservas), turismo gastrondémico,
escapadas y turismo cultural (espedal referencia a los 8 Bienes Patrimonio Mundial con la Ultima
incorporadon de SiegaVerde).

Ley de Turismo de Castillay Le6n

La apuesta de la Junta de Castilla y Ledn por el turismo se materializa con el Plan Estratégico de Turismo
2009-2013 y con la nueva Ley de Turismo, aprobada en las Cortes esta semana, que nace para
consolidar e impulsar el sector turistico de Castilla y Ledn y para crear un entorno competitivo que
favorezca la actividad empresarial y la creacion de empleo estable y de calidad, asi como para la
adecuada proteccidn de los turistas y de los recursos turisticos de la Comunidad de Castillay Ledn. La ley
viene marcada por dos notas fundamentales en cuanto a su elaboracién: la participacion de las
organizadones y entidades publicas y privadas interesadas en el sector del turismo y el consenso
politico durante su tramitacién. La ley persigue tres objetivos fundamentales: calidad de los servicios
turisticos, coordinacion con el resto de las Administraciones Publicas con competencias en materia de
turismo y potendar Castilla y Len como destino turistico.

La Ley de Turismo se inspira en el principio de simplificaciéon administrativa y apuesta por la cooperacion
entre las administraciones, agentes sociales con mayor represe ntatividad y sector privado; refuerza las
funciones y participacion del Consejo de Turismo como érgano consultivo; contempla el fomento del
asociacionismo profesional y empresarial y la colaboracidén con las asociaciones del sector; y apuesta por
la formacién turistica en un sentido amplio. La nueva ley actualiza la regulacién de establecimientos y
actividades turisticas, y sienta las bases de la ordenadén general de la actividad turistica y de los
recursos turisticos. En esta misma linea, establece |a clasificacion de los alojamientos de turismo rural en
cinco categorias, en funcién de sus instalaciones y servicios y sobre la base de criterios de calidad,
accesibilidad y sostenibilidad. Este nimero de categorias responde tanto a la tendencia que se da en el
resto de Europa, como a la propia realidad de Castilla y Ledn, que es lider en turismo rural en Espaia
con un numero de alojamientos que avalan ese nUmero de categorias. Castilla y Ledn serd la primera
Comunidad en disponer de 5 categorias enlos alojamientos de turismo rural.



